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Branza PR odrabia straty z poczatku roku

GIELDA Pod koniec 2008r.

Potrudnosciach, ktére naprze-

fomie roku staly si¢ udzialem
branzy publicrelations, okazu-
Jesie, zeniebedzie tak 7le, jak sie
zanosito. Spotki PR notowane
na New Connect co prawda
przyznaja, ze ich klienci tna
koszty, ale weiaz wierza, Ze no-
we kontrakty i wiaSciwa stra-
tegla przeloza sie na zadowa-
lajace rezultaty wtym roku.

— Obserwujemy spowolnie-
niew sektorze relacji inwestor-

skich ipresje naobnizanie wy-
nagrodzen agencjina tym ryn-
ku— méwi Daniel Gasiorowski,
prezes Liberty Group.
Twierdzi jednak, ze na te-
goroczne wyniki nie powinno
miec to wplywu, gdyz spotka
powieksza portfel zlecen do-
tyczacych PR produktowego.
Gasiorowski chee tez utrzymac
marzenapoziomie 15-20 proc.
— Liczymy, ze uda nam sie
pozyskac nowych klientow
z branz mniej wrazliwych
na skutki kryzysu oraz konty-
nuowac dywersyfikacje zrodet
przychodow — mowi prezes.
Ostatnio spotka nawigzata
wspoiprace m.in. ze gieldo-
wym Cash Flow oraz domem

mediowym ZenithOptimedia.
Stawia rowniez na obshige
sredniej wielkosci zagranicz-
nych instytucji finansowych
ichee rozwija¢ dzialalnosé pro-
mocyjno reklamowa.

W 2008 r. Liberty Group
osiagneta 4,06 mln ztprzycho-
dow, co stanowi 53-proc.
wzrost w stosunku do roku
ubieglego. Zysk netto wzrdst
013 proc.do 0,7 mln z1.

— Jestesmy zadowoleni
zZwynikow, udalo nam sie wy-
pracowac 18,2-procentowa
marz¢ netto — méwi Daniel
Gasiorowski.

W stycezniu spotka wyplaci-
fazaliczke napoczet dywiden-
dy za 2008 r. Jej wysoko$é

to 550 tys. z, co daje 0,11 zt
naakcje. Zarzad Liberty Group
chce, aby wyplata dywidendy
zzysku stanowilastaty element
strategii finansowej i przekona-
ta inwestorow do spolki. Nie
wycofuje sie tez z deklaracji
akwizycyjnych.

ComPress, druga spotka
zNew Connect, pozyskuje no-
we kontrakty, ale jak m6owi pre-
zes agencji, Bogdan Biniszew-
ski, nie bez trudu. Styczen byt
okresem wyczekiwania. W ko-
lejnych miesiacach szto juzle-
piej. W kwietniu spéika zdo-
byla kontrakt na ustugi PR dla
kablowki Aster.

— Duze nadzieje wigzemy
zbranzami: IT, farmaceutycz-
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ng i energetyczna — mowi
prezes.

Prognoza na 2008 r. zakla-
data 6,32 mln zl przychod6w
10,35 min ztzysku netto. Wyni-
ki spotka poda w kwietniu.

— Prognozowany zysk net-

- to osiggnelismy, przychody

przekroezymy o ponad 20
proc. —zapewnia Bogdan Bini-
szewski.

Na razie nie koryguje tego-
roeznych prognoz zakladaja-
cych 7,59 min z} przychodow
1041 min z1 zysku netto.

— Trudno powiedzie¢, jaki
bedzie ten rok. Na pewno nie
bedzie 20 proc. wzrostow, ale li-
cze, 7ebedzie lepszy od ubiegle-

g0 — mowi prezes.

Eksperci branzy PR do-
strzegaja szanse na dobryrok.

— Redukeje kosztow sa
wszedzie, cowidac tez wdzia-
laniach PR, ale w mniejszym
stopniu niz wreklamie, W cza-
sie dekoniunktury szanse ma-
ja tzw. PR-butiki, zatrudnia--
Jjace 2-3 osoby. Oferuja one
konkurencyjne ceny, ale jakoéé
ushug niekoniecznie, Z drugiej
strony duZe agencje moga
umocni¢ swoja pozycje. Maja
doswiadezenieiodpowiednie
zasoby ludzkie do obshigi du-
zych projektéw — mowi Piotr
Biernacki, cztonek rady nad-
zorczej PS PRidyrektor dzia-
hu relacji inwestorskich Euro
RSCG Sensors. [a1]



