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Podré ze TV optymalizuj q koszty dziatalno $ci i planuj g pozytywny
wynik netto do ko nca 2010r.

Podré ze TV — spoétka zajmuj gca sie sprzedaza ustug turystycznych podj efa
decyzje o0 przeprowadzeniu restrukturyzacji dziatalno  $ci i skoncentrowaniu
dystrybucji sygnatu telewizyjnego w nowoczesnym kan ale, jakim jest Internet.
Dotychczas spoétka opierata swoje przychody na trzec h filarach dystrybucji
ustug turystycznych: stronie w sieci Internet, kan ale telewizyjnym PTV oraz
punktach sprzeda zy bezpo sredniej rozmieszczonych w 5 centrach handlowych

na terenie kraju. Po analizie kosztéw dzialalno $ci podj eta decyzje o
przeniesieniu dystrybucji z kanatu telewizyjnego P TV do sieci.

- “Proporcja przychodéw do kosztow, jakie spoétka ponosita w zwigzku z utrzymywaniem kanatu
telewizyjnego, w znaczgcy sposob obcigzata wynik finansowych spétki. Stad decyzja udziatowcéw o
reorganizacji dziatalnosci, unowoczesnienia kanaldw dystrybucji oraz utrzymania najbardziej
dochodowych kanatéw sprzedazy” — brzmi uzasadnienie decyzji spétki Podroze TV.

Podré6ze TV chca jednak wykorzysta¢ posiadane materialy filmowe oraz doswiadczenie w
prowadzeniu kanatu telewizyjnego i przenies¢ je do sieci.

Podréze TV uzasadniajg swojg decyzje dziataniem zgodnym z obecnymi trendami na rynku, ktory
stawia na nowoczesne technologie i wykorzystanie sieci. Koszty dzialan sg minimalne a posiadana
infrastruktura pozwala spétce na kontynuowanie dziatalnosci i generowanie przychodéw i osiagniecie
zysku w 2010 roku.

Ciecia kosztow statych i wzrost sprzeda  zy w sieci Internet

Strategia restrukturyzacji zaktada rowniez ograniczenia kosztowe na poziomie pracowniczym, tak aby
do konica 2010 roku pojawit sie pozytywny wynik. Dotychczas najwiekszg cze$¢ — 75 proc. - stalych,
rocznych kosztow dziatalnosci stanowity opfaty zwigzane z utrzymaniem i obstugg pasma
satelitarnego oraz optaty operatorskie, zwigzane z utrzymaniem kanatu w sieciach kablowych oraz na
platformach cyfrowych. Jednoczesnie kanat telewizyjny generowal jedynie ok. 30-35 proc.
przychodow.

Pozostale kanaty (Internet i sprzedaz bezposrednia - wyspy) generowaty ok. 70 proc. sprzedazy spotki
i jedynie 25 proc. kosztéw. - “Docelowo zamierzamy zwiekszy¢ sprzedaz w dwoch najbardziej
zyskownych kanatach: wyspach sprzedazowych oraz stronie www.podroze.tv. * — wyja$nia komunikat
spotki.

PTV Production Sp. z o.0. jest agentem turystycznym posiadajgcym
: dwa podstawowe kanaly sprzedazy — call center oraz sie¢
Podriie \ lokalizacji statych, tzw. wysp. Firma posiada unikalng na polskim
/ rynku biblioteke materiatéw filmowych dotyczgcych szeregu
= destylacji turystycznych, ktére po reorganizacji bedg dostepne dla
klientdw przez strone www.podroze.tv.

W pazdzierniku 2006 r. Capital Partners odkupita 100% udziatbw w PTV Production od firm
Cash Flow S.A. oraz JAK Worldwide Management. Obecnie CP posiada w spoétce 55% udzialéw a

pozostale nalezg do wiodgcego na polskim rynku biura podrézy — Triada S.A.

Dodatkowych informaciji udziela Robert Niczewski, Liberty Group S.A.
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